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Carles Bocuhy - O Estado de S.Paulo

A criacao de parques e areas verdes para Sao Paulo € imprescindivel. Mas ha questoes de
essencia a serem respeitadas. Os parques devem integrar uma politica ambiental para a
sustentabilidade da cidade, com a protecao de fundos de vale, aumento das areas de
drenagem, atenuacao das ilhas de calor, melhoria da qualidade do ar, protecao dos corpos
d"agua, manutencao da biodiversidade, criacao de espagos e equipamentos publicos de
qualidade e estimulo ao espirito comunitario.

Na logica da qualidade ambiental, ha alguns requisitos. Um exemplo é a recuperacao de
corregos, que nao devem ser tamponados. Também nao se pode admitir a construcao de
parques a custa do aterramento ou assoreamento de reservatorios. Nao havera
sustentabilidade nenhuma se isso ocorrer. Havera sim mais impactos ambilentais, o que &,
no minimo, uma contradicao.

Alem disso, parques planejados para a periferia devem ter os mesmos critérios aplicados,
por exemplo, ao do Ibirapuera, sob pena de discriminacao das comunidades menos
abastadas. E imprescindivel que tais espacos de convivéncia sejam um exemplo educativo
de respeito ao meio ambiente. Sao espacos culturais, mais naturais, que tém como funcao
sensibilizar e motivar a mudanca de comportamento da comunidade. Construir esses
espacos de forma eficiente e com respeito ao meio ambiente sera a melhor contribuicao
educativa a ser dada pelo setor publico.

Parques sao indicadores da politica de meilo ambiente e da qualidade da gestao ambiental.
Sem a participacao da comunidade no planejamento e implementacao, nao ha exigéncia
social - nem condigoes para promover sustentabilidade. Al incorreremos em conhecidos
riscos da administracao ineficiente: imediatismo, "mandracaria” das maquetes
inauguradas e, no final, apenas o "faz de conta” caracteristico do marketing verde.
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